. VSTUPNi CAST

. Nazev: Marketing

. Kéd:

. Kategorie/obor vzdélani: 78-42-M/08 Lyceum

. Typ vyucovaci jednotky: vzdélavaci modul

. Délka vyuky — doporuéeny poéet vyuéovacich hodin: 16 hodin

. Platnost: 1. 9. 2025 Zpracovatelsky tym: FrantiSek Broz, Petr Klinsky NPI
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. Vstupni predpoklady: ocekavané vysledky uceni dle RVP ZV

Doporucené umisténi v u¢ebnim planu: 3. ro¢nik, blokova/kontinualni vyuka

B. JADRO VYUCOVACI JEDNOTKY

1. Charakteristika

Modul pomaha zaklim uvédomovat si, jak se marketing promita do jejich kazdodenniho Zivota, jak je svét kolem nich utvafen podle potreb jednotlivct i
skupin. Na ptikladech z kazdodenniho Zivota je ukazovano, proc¢ jsou nabizeny urcité produkty, jak vznika jejich cena, jakym zptsobem se dostavaji ke
spotiebitellim. Vyznamnou soucasti je aplikace komunikaénich technik véetné navrhu konkrétni propagace.

2. Ocekavané vysledky uceni véetné indikatort

aplikuje v praxi marketingové poznatky:

- uvede nejcastéji pouzivané marketingové nastroje;

- navrhne propagacni nastroje organizace (logo, letak, slogan, vizitku, ad.);

- uvede klady a zdpory marketingové kampané velké obchodni spole¢nosti, kterou v neddvné dobé zaznamenal,;

- navrhne jednoduchou reklamni kampan s ohledem na cilovou skupinu zakaznikl firmy se specialnim dirazem na reklamu na socialnich sitich;
- uvede, jak by vyhodnotil efektivitu marketingové kampané;

3. Podpora rozvoje klicovych kompetenci a zakladnich gramotnosti
KK — k uéeni, komunikacni, k podnikavosti a pracovni, k feseni problém{, digitalni
ZG Ctenarska a pisatelska

4. Obsah vzdélavani
Pfedmétem zajmu modulu je predevsim ukazat, jak marketing ovliviiuje ¢innost firem a rozhodovani spotrebitelt:
— 4 P marketingu (marketingovy mix);




— charakteristika 4P — product, price, place, promotion a jejich nastaveni s ohledem na cilovou skupinu zakaznik(;
—navrh jednoho propagacniho ndstroje na produkt, ktery Zak dobfe zn3;
— marketingova a reklamni kampan, efektivnost kampané

5. Vzdélavaci strategie

— prace s ucebnicemi a odbornymi zdroji;

— diskuse: Etika v marketingu — kde je hranice manipulace?

—exkurze do vybrané firmy, zejména firem, které pfijimaji Zaky na praxi;

— vyuziti externiho lektora z oblasti marketingu, propagacni agentury;

— analyza redlnych kampani na internetu a socidlnich sitich (napt. Instagram, TikTok);

— prace s digitdlnimi nastroji pro grafiku a prezentaci (napf. Canva, Google Slides, Prezi);

— rozbor reklamnich spot(, letakd, slogan(, billboard( — analyza prvk( marketingového mixu;

— provedeni prlizkumu ve skole — skolni bufet, obliba urcité znacky mobilu, napoje, obleceni...;

— stanoveni ceny vybraného produktu na zakladé prizkumu konkurence ¢i prizkumu ve skole (napf. kava, ¢aj v kavarné);
— tvorba propagacniho nastroje (letak véetné vhodného grafického reseni);

—role play: marketingovy poradce — Zaci navrhuiji zlepseni stavajici kampané zndmé znacky;

— vytvoreni kampané pro produkt uZite¢ny pro ostatni zZaky, skolu, okoli (zubni pasta, novy druh cokolady, udrzitelné oblékani...)
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C. VYSTUPNI CAST

1.Zpusob ovéiovani dosazenych vysledki max. pocet | 2, Kritéria hodnoceni vdha
bodu

Prabézné Porozuméni problematice minilekci v SirSim kontextu 30%

- feSeni (standardizovanych) pisemnych testovych 100

uloh;

Sumativni 100 Kompetence komunikaéni — prezentacni, k podnikavosti a pracovni, k 60 %

- kriterialni prakticka ukazka/predvedeni/ feseni feSeni problémf, aktivni pfistup a podil na realizaci

situace

Reflexe 100 reflexe zkuSenosti: aktivni Ucast na reflexi 10 %

- zpétnovazebny rozhovor s ucitelem a spoluzaky o

vysledcich uceni




Zavére¢né hodnoceni modulu je vazenym priimérem hodnoceni z jednotlivych zptsobi-&asti ovéfovani. Zak prospél, jestlize ziskal alespor 40 bodd
z pribézného a 40 bodl ze sumativniho hodnoceni. Pfepocet vaZzeného priméru na znamky:

85-100 1
70-84 2
55-69 3
40-54 4
0-39 5

3.Doporucena studijni literatura, odkazy na ilustracni zdroje

http://www.ekospace.cz/10-marketing
http://excel-navod.fotopulos.net/swot-analyza.html
http://www.ekospace.cz/10-marketing/340-10-marketingova-koncepce-a-segmentace
https://www.ilincev.com/38-tipu-jak-zvolit-a-prezentovat-cenu
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/

Jak spravné vytvorit kampan a jak ji propojit do vSech kanalG? - 6clickz

4. Poznamky



http://www.ekospace.cz/10-marketing
http://excel-navod.fotopulos.net/swot-analyza.html
http://www.ekospace.cz/10-marketing/340-10-marketingova-koncepce-a-segmentace
https://www.ilincev.com/38-tipu-jak-zvolit-a-prezentovat-cenu
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/
https://www.6clickz.com/cs/jak-spravne-vytvorit-kampan-jak-ji-propojit-vsech-kanalu/

